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Machen Sie sich nichts vor: Es hat niemand auf Sie

Biicherregale auf der Frankfurter Buchmesse: Der Weg dorthin ist flir Verlage oft nicht einfach. © dpa

Hat man erst ein gutes Produkt, ist der Weg in die Regale ein Kinderspiel, oder?
Mit dieser Vorstellung startete auch Unternehmerin Franziska Pérschmann - und
wurde schnell von der Realitidt eingeholt. Welche unerwarteten Hiirden sie
nehmen musste und warum sie sich selbst iiber manche Absagen freute, erzidhlt
sie in ihrem impulse-Blog.
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KINDERGUIDE - KOLN KAN URO

FREIZEIT

Kinder-Stadte-Guide

Was Kinder und Familien in Miinchen so alles unternehmen kinnen,
das wissen wir bereits. Denn im vergangenen Jabr ist dev Freizeitguide | |
o Und was machen wir beute” fiir Miinchen erschienen. In diesen Tagen
erscheint nun Band 2 mit Tipps aus Kiln: Wo kann man am besten
Eislanfen, wo gibt es Spielgerditeverleibs, wo kann man Kindergeburts-
tage feiern. Die Vorschlige wurden von Eltern erprobt, und manchmal
kam noch der eine oder andere Gebeimtipp dazu. Herausgekommen ist

i eine hilfreiche Mischung aus Informationen und unkonventionellen
Vorschldgen.  Info: www rabenmuetter-verlag. de

BUCHKULTUR 151 | Dezember 2013

BUCHKULTUR

www.buchkultur.net [ BULIEE Der Kélner Kinderflihrer ,,Und was
& MACHEN WIR :
) HEUTE?™

Und was machen wir heute?

machen wir heute” stellt auf 144 Seiten
gut sortiert Freizeittipps fur Kinder vor,
Das sind Vorschlige fir alle Eventua-
litaten, Jahreszeiten, Witterungs- und
Gemdtslagen. Inkii=ive Tipps, wo Eltern
auch entspanner © “:nen. Sehr gut! |

~ CHRISTINE PETEFR | R~ ITTER VERLAG 2013
ISBN 978:3-94233607 ' 93 EURO
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U N S E R E Ein neuer Kinder-Freipei-Guide 1Gr Manchen ...
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n, Biicher, Sensationen

Marketingaktion des Monats

o Moskon und

Franziska Posch-

mann, die im
vergangenen Jahr in
Miinchen den auf Post-
karten spezialisierten
Rabenmiitter-Verlag
gegriindet hatten, ha-
ben via Facebook zu
einer ,,Guerilla“-Mar-
keting-Aktion aufge-
rufen. Und sind dabei
auf sehr gute Reso-
nanz gestofien.

Uber Facebook
suchten die beiden Verleger Crowdacter, also Unterstiitzer
und Unterstiitzerinnen, die die Rabenmiitter-Produkte in den
Geschiiften ihres Vertrauens empfehlen. Binnen Stunden
verbreitete sich der Aufruf: Viele Menschen, Netzwerke und
Liden posteten die Aktion weiter.

Jedem Mitmach-Willigen wurde dann und wird noch —

BUCHKULTUR

www.buchkultur.net
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Engagement und Humor

Crowdacting statt
Crowdfunding: Rabenmiitter-

WEGWEISER

Bibliothek in der U-Bahn

Werbung ohne grofies Budget

2j{ong.

steht im Vordergrund,
LAl S es gibt aber auch schon
zwei Biicher (Freizeit-
tipps fiir Kinder) und
Hérbiicher,  Andere

Q..
A Wege geht man genau-

essen so im Vertrieb: Da wer-

Studenten haben
fiir die New York
Library ein Kon-
zept erstellt, nach-
dem es dorc bald
eine, Underground
Bibliothek" geben
konnte. Das soll
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den Miicter, Frauen,

Unkonventionell: Rabenmitter-Postkarten

Alles ein wenig anders machen,
lustiger, unbeschwerter und
gleichzeitig doch mit Sinn. Das
ist die Leitlinie des jungen
.Rabenmiitcer Verlags“. Eine
witzige Postkarten-Edition

Frauennetzwerke auf-
gerufen miczuhelfen
und den Verlag ihrer Lieb-
lingsbuchhandlung oder -pa-
peterie vorzustellen. Crowd-
acting nennt sich das und wer
mitmachen will, geht auf
wwre. rabenmuetter-verlag.de o

so funktionieren: Im U-Bahn-
Abteil werden auf einem Dis-
play Biicher angezeigt, diese
kinnen iiber Smartphone ge-
scannt und die ersten zehn Sei-
ten kostenlos gelesen werden,
Danach erscheint am Handy
der Stadtplan mit der nichst-

Underground-Blbliothek: Ein
Konzept fiir neue Werbewege

der New Yorker Bibliotheken

gelegenen Biicherei. Ide
die Lesebereitschaft anzu
beln und die sinkenden F
cherzahlen in physischen
liotheken aufzufangen. o

inklusive eines kleinen Dankeschion-Geschenks — der Ver-
lagskatalog zugeschickt, den die Crowdacter dann in ihren
Lieblingslkiden abgeben. ,,Jeder glaubt doch der Empfehlung
einer guten Freundin bzw. eines Bekannten mehr, als einer
einfachen Werbebotschaft™, so Moskon.

Ubrigens: Nur wenige Tage nach Aktionsstart gab es schon
erste Antworten aus dem Handel.
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